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Sul  materiale promozionale  riguardante even�, manifestazioni ed inizia�ve  turis!che va

apposto il nuovo logo Reggio Emilia Welcome.

Anche nei si! internet is�tuzionali, delle fondazioni e delle partecipate del comune deve

comparire,  accanto  al  logo  del  comune,  il  nuovo  simbolo  della  ci�à.  Un  cara�ere

trasversale,  eminentemente  contemporaneo  di  REGGIO  EMILIA  che  si  unisce  alla  sua

vocazione all’accogliere calorosamente ci�adini e visitatori. 



Concept

REGGIO EMILIA: IL LOGO COME FORMA

Questo logo è una sintesi narra�va che si sviluppa a�orno alle iniziali  RE trasformandole in un

segno che rievoca la sua origine,  in  le�ere,  ma al  contempo funziona come forma autonoma,

puramente geometrica, incisiva. L’associazione di forme e le�ere (R ed E) è visibile e immediata

grazie  alla  presenza  estesa  del  nome (REGGIO  EMILIA)  seguito  dai  due  pun�  (:).   Quello  che

andiamo a creare è un LOGO+PAYOFF uni� in una sintesi visiva e narra�va: tu0 gli elemen�, le

iniziali  RE,  REGGIO  EMILIA  e  i  due  pun�  (:),  sono  uni�  in  un  unicum  e  si  richiamano

vicendevolmente.

REGGIO EMILIA: UN’APERTURA E WELCOME

Scegliamo i  due pun� (:) associa� al nome della ci�à e al WELCOME per affermare il  cara�ere

trasversale,  eminentemente  contemporaneo  di  REGGIO  EMILIA  insieme  alla  sua  vocazione

all’accogliere calorosamente ci�adini e visitatori. Reggio Emilia non è riducibile ad un solo conce�o

ma va intesa come ci�à APERTA. Il nostro payoff è un’apertura: Reggio Emilia suscita reazioni ed

emozioni (discorso dire�o) ed è definibile con l’esperienza che se ne ha, aperta ed accogliente.

Nella tavola che segue vediamo come quest’idea prende forma.

LA CITTÀ POLIEDRICA

Il  logo  di  Reggio  Emilia  come des�nazione  turis�ca  racchiude i  cara�eri  della  ci�à  poliedrica,

a�raente per la sua cultura inclusiva, disponibile a interazioni culturali e sociali auten�che. Questa

molteplicità  e  trasversalità,  che  sta  proprio  nella  qualità  delle  RELAZIONI,  si  esprime in  forma

iconica, nel farsi segno: un riferimento visivo a un significato, che può essere esteso, rizoma�co,

aperto. Segno che coinvolge: ai due pun� segue sempre una spiegazione, e quella spiegazione la

diamo insieme. Reggio Emilia ci me�e la qualità e quan�tà del suo tessuto culturale e sociale, con

lo spirito aperto ad essere interpretata e completata da chi la a�raversa, la visita.



CONTEMPORANEITÀ

In questo conce�o risiede la principale a�ra0vità della ci�à. La forma del segno che proponiamo

come logo, aperto, fluido, interpretabile è l’espressione più immediata di questa contemporaneità.

Un logo-segno che si  lascia completare e prende nuovi valori  quando associato ad immagini  e

parole:  vediamo come nella proposta di  comunicazione il  logo-segno si  carica di  significa� pur

mantenendo una sua specificità e iden�tà. Come la ci�à anche il logo non è indefinito ma aperto:

cresce ed accoglie.

Logo

FONT REGGIO EMILIA

Per  il  logo�po  di  Reggio  Emilia  è  stato  selezionato  il  cara�ere  �pografico Sk-Modernist  bold
(disegnato da Sean Kane). Minimalista e pulito, è stato concepito come una fusione tra il Grotesk,

l’Helev�ca e l’Avant Garde. Sk-Modernist è proge�ato specificamente per l'era digitale: ogni forma

di le�era viene regolata o0camente u�lizzando un sistema matema�co e non visivo.

FONT WELCOME

Per il pay off di Reggio Emilia “WELCOME” è stato selezionato il cara�ere �pografico Novecento
wide (Synthview  Type  Design),  una  sintesi  di  cara�eri  solo  maiuscoli  ispirata  alle  tendenze

�pografiche  europee  tra  la  seconda  metà  del  XIX  secolo  e  la  prima  metà  del  XX.  Proge�ato

specificatamente per essere u�lizzato nei �toli.



COLORI ISTITUZIONALI



Affiancamen!

DIMENSIONI MINIME CONSIGLIATE

2cm è la più piccola dimensione alla quale è possibile riprodurre il logo; al di so�o di tale misura

risulta difficile la leggibilità e la riconoscibilità dello stesso. Vengono qui fornite le due indicazioni

per la riproduzione del logo in versione ver�cale e in versione orizzontale.

AREA DI RISPETTO PER AFFIANCAMENTO

L’area di rispe�o è la superficie in prossimità del logo che non può essere occupata con testo ed

altri elemen� grafici.

   

LOGO + TRICOLORE

Non abbiamo dimen�cato il  Tricolore!  Proponiamo di  u�lizzare  il  tricolore  come e�che�a che

SEMPRE  si  associa  al  city  brand.  L’iden�ficazione  avviene  per  affiancamento  e  non  per

sovrapposizione. Questa congiunzione di logo e tricolore è costante in tu�e le forme in cui si trova

ad agire il logo, come vediamo nelle sue applicazioni nelle tavole successive.  Qui proponiamo la

forma dell’e�che�a tricolore e Il modo in cui si associa al logo, prendendone visione in interazione

con gli altri loghi a cui il city brand sarà sempre associato. 




